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В книгата „Бизнес планиране" се разглеждат важни теоретико-методологич- 

ни и практически въпроси, свързани с бизнес планирането като процес и фир­

меният бизнес план като фирмен стратегически документ от най-висш порядък. 

Обстойно е очертана същността на бизнес планирането, нуждата и ползата от 

него. Обоснована е необходимостта от съобразяване на фирмения бизнес план 

с основни европейски и национални стратегически документи. Разгледан е на­

борът от необходими анализи и съответстващият им инструментариум, нужни 

за изясняване на средата на фирмата - външна и вътрешна, като на основата на 

многобройни примери е посочена възможната интерпретация на резултатите 

от тях. Обосновава се формулирането на фирмените цели и стратегиите в биз­

нес плана в пряка връзка и съответствие с формулираните в него мисия и визия 

за фирмата. В рамките на т. нар. функционален раздел се разглеждат основните 

насоки, свързани с разработването на маркетинговия, производствения и фи­

нансовия раздел на бизнес плана.

Книгата стъпва върху широк кръг научна литература. Особено внимание е 

отделено на вижданията на класически автори в областта на управлението като 

Питър Дракър, Майкъл Портър и Хенри Минцбърг. Направените множество ав­

торски коментари и препратки към литературни и други информационни из­

точници позволяват на заинтересования читател да разшири знанията си по 

конкретни въпроси и да проследи развитието на една или друга концепция или 

дискусионен въпрос.

Книгата е предназначена за висшия мениджмънт в малки и средни фирми 

и консултанти по бизнес управление. Тя би представлявала интерес и за начи­

наещи предприемачи, както и за студенти от висшите училища, обучаващи се в 

областта на бизнес мениджмънта.
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