
ХРИСТО КАФТАНДЖИЕВ

ABSOLUT SEMIOTICS 
IN ABSOLUT WORLD



CJ\f?#w5 3

ХРИСТО КАФТАНДЖИЕВ

ABSOLUT SEMIOTICS 
IN ABSOLUT WORLD

ТРЕТО ИЗДАНИЕ

HE СЕ ИЗНАСЯ

София • 2020 
Университетско издателство 

„Св. Климент Охридски"



ft <̂Я5 4

jl

; Г ' 4v i 
Ö» i  V

°V
200001 33637

© 2020 Христо Кафтанджиев 
© ^АнтошщаХеоргиева, художник
© (Ш М И Щ ЕМ етско  издателство„Св. Климент Охридски"

-4959-4



СЪДЪРЖАНИЕ

Увод или за ползата  о т  а б с о л ю тн а та  водка

и о т  с е м и о ти к а та  ............................................................................................................. 7-13

Б лагодарности  ....................................................................................................................... 14

I ПРЕДВАРИТЕЛНА ПРАГМАТИКА НА АБСОЛЮТА
1.1. Рекламната комуникация на водка Absolut в зависим ост о т  

използваните апели ..................................................................  -| 6-21

1.2. Е кстралингвистични  и лингвистични елементи на водката  22,23

1.3. Р е то ри ч н и те  елементи -  м етаф оризираната бутилка .........................24-26

II АЛФАБЕТИКА НА АБСОЛЮТА
2.1. Парадигми и алфабети ...........................................................................................30-37

2.2. С тр уктур и р а н е  на алф абетите  и парадигм ите -  систем а  на 

опозициите .....................................................................................................................38-49

2.3. И нвариант/вариант .................................................................................................50-55

2.4. Знаци и знакови систем и  ...................................................................................... 56-61

2.4.1. Символните знаци ..................................................................................................62-67

2.4.2. Иконичните зн а ц и ...................................................................................................68-77

2.4.3.1. Индексите. Знаковата систем а  на т я л о т о ............................................78-87

2.3.4.2. Индексите. В е сте м н а та  знакова си стем а  .............................................88-97

2.4.3.3. Индексите. Д екоремната знакова с и с т е м а .......................................... 98-103

2.4.3.4. И ндексите. Х ро м а те м н а та  знакова си сте м а  ...................................104-109
2.4.3.5. И ндексите. Знаковите систем и  на р а зсто я н и я та

(проксемите) и на п р о с т р а н с т в а т а  ........................................................... 110-119

2.4.3.6. Индексите. А р х и те к т у р н а т а  знакова си стем а  ............................... 120-123

III СЕМАНТИКА НА АБСОЛЮТА
3.1. Език и реч ................................................................................................................126-129

3.2. Означаващо и означавано ..................................................................................130-133

3.3. С т о й н о с т  на знака .............................................................................................. 134-137

3.3.1. Семиотични с т о й н о с т и  на водките  ........................................................138-147

3.3.2. С ем иотичните  с т о й н о с т и  на знаците. З н а к о в о с тта  на
Смирноф и Столичная ...........................................................................................148-157

3.4. Означавано -  означаващо. Модели с т р и  и четири  пром енливи........158-165

3.5. Сема/Семема. К ом понентният а н а л и з............ ............................................166-169

3.6. С ем античното  п о л е .............................................................................................170-175

3.6.1. Падеж ната схема -  а г е н т и т е  (к о й )........................................................... 176-181

3.6.2. Знаци за предмети -  ка кво .............................................................................182,183

5



3.6.3. Знаци за простр а н стве н и  отнош ения (къде).........................................184-187

3.6.4. Знаци за времеви отнош ения (кога) ..........................................................188-195

3.6.5. Знаци за начините на протичане на д е й ств и я та  (как) .....................196,197

3.6.6. Знаци за количествени отнош ения -  колко ........................................... 198-203

3.7. Диахрония и синхрония (синтагм и и парадигм и).......................................204-209

3.8. Д енотации и конотации .................................................................................... 210-215

3.9. Семиозисът -  р а зв и ти е то  на знаковите с и с т е м и ................................ 216-219

3.9.1. Семиозисът. И н т е р т е к с т у а л н о с т т а  ..................................................... 220-225

3.10. Тропите. Сравнения и метафори ................................................................ 226-233

3.11. Метонимии, хиперболи и л и т о т и  ................................................................ 234-241

3.12. Хиперболите и л и т о т и т е  ..............................................................................242-244

IV СИНТАКСИС НА АБСОЛЮТА
4.1..С интаксис. С интагм и и т е к с т о в е  ............................................................... 248-255
4.2. К о н т е к с т ъ т . Свързването на знаците  със заобикалящ ата ги 

комуникативна среда ............................................................................................. 256-259

4.3. Кохеренции и кохезии -  т е к с т о в и т е  свързаности ................................260-265

4.4. Свързванията ........................................................................................................ 266-275

4.5. Композицията -  свързванията в иконичните т е к с т о в е  .....................276-283

4.6. М о нта ж ъ т, ф ормалните свързвания в наратива .................................. 284-297

4.7. И н те гр и р а н ата  маркетингова комуникация (ИМК) -
свързванията на м аркетинговите  комуникации .........................................298-305

4.7.1. И н те гр и р а н ата  маркетингова комуникация, ф отограф иите
на Лебовитц -  локалните и глобалните свързвания................................306-310

V ПРАГМАТИКА НА АБСОЛЮТА
5.1..П р а гм а ти ка та  ......................................................................................................312-319

5.2. С ем иотичните  и нтерпретации  .................................................................... 320-323

5.3. Кодовете .................................................................................................................324-329

5.4. Кодовете о т  гледна то ч ка  на промените им -  диахрония

на кодовете ................................................................................................................330,331

5.5. Кодиране и декодиране ...................................................................................... 332-341

5.6. Класификации на кодовете .............................................................................. 342-355

5.7. Редактиранията ................................................................................................. 356-359

Библиография ............................................................................................................... 360-363

Резюмета на английски ............................................................................................364-379

Предметен индекс ..................................................................................................... 380-394

Речник на сем иотичните  термини ............................................................................. 395

6


